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Mengapa Arab Saud

V|SION ]9/ Sebagaiekonomi terbesar di Timur Tengah dan pusat kawasanGCC, Arab Saudi
2@30 saatini berkembang pesat di sektor infrastruktur, industri, logistik , pariwisata,
e aual daloon  dan teknologifi membuka banyak peluang baru bagi perusahaanIndonesia.

KINGDOM OF SAUDI ARABIA
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Sekilas tentang Arab Saudi
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Sumber IMF, World Bank, Saudi Central Bank, Saudi Ministry of Finance, Saudi Vision 2030, GASTA



Hubungan Indonesia dArab Saudi

Hubungan diplomatik Arus Haji dan Penguatan Hubungan

dan budaya yang kuat Perjalanan Ekonomi

A Hubungan diplomatik telah A Kuota Haiji sekitar221.000amaah A Perdaganganbilateral mencapai
terjalin sejak1950 per tahun USD 6,6miliar pada 2024

A Indonesiamerupakan rumah bagi A Lebihdari 1juta jamaahUmrah A Eksporindonesiake Arab Saudi
sekitar245 juta Muslim, terbesar Indonesiasetiap tahun sebesarUSD 2,6miliar
di dunia A Mendorong pertumbuhan sektor A Produk utama meliputi

A Keduanegaramerupakan pariwisatg hospitality, dan kendaraan minyak sawit dan
anggota Organisationof Islamic layananperjalanan bahan bakar mineral

Cooperation (OIC)
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Kerjasama Perdagangan
dan Investasi

A Arab Saudi masih menjadmitra
utama Indonesia di sektorenergi

A Diskusiperjanjian perdagangan
bebas IndonesiadGCCditargetkan
selesaisekitar2026



Energi & Transformasi Industri

A Arab Saudimenargetkaninvestasilebih dari USD 10Gmiliar per
tahun di sektor energi dan industri dalam Vision 2030

A Target50% listrikberasal darienergi terbarukanpada 2030

A Investasihidrogen melebihi USD 30miliar, termasuk proyek
besarsepertiNEOM

A Arab Saudimasih menjadi produsen minyakterbesardi Timur
Tengah mendorong pengembangan industri petrokimia hilir
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Infrastruktur & Mega Proyek

A Pipeline proyek pengembangan skalabesarlebih dari USD 1
triliun dalam Vision 2030

A Proyekutama mencakup NEOM, The Red Se&iddiya, dan
Diriyah Gate

A Pasarkonstruksidiproyeksikanmencapaisekitar USD 180
miliar pada 2028

Logistik & Rantai Pasok

A National Transport & Logistics Strategynenargetkan
investasiUSD 14 /iliar

A Pengembangan59 zonalogistik di seluruh Arab Saudi

A Arab Saudisedang membangun posisinyasebagaihub
logistik global yang menghubungkan Asia,Eropa dan Afrika

Pariwisata , Haji, dan Ekonomi Jasa

A Target 150juta pengunjung per tahun pada 2030
A Pariwisatadiperkirakan berkontribusi sekitar 10%terhadap
PDB

A Haji dan Umrahsudah menarik lebih dari 10juta jamaah
internasionalper tahun, termasuklebih dari 1juta dari
Indonesia
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Kemitraan Kami

= PURE Pure Consulting , perusahaankonsultan A Didukung oleh tim profesional Saudi yangberpengalamandan memiliki kapabilitasyang kuat di
terkemukaasalArab Saudi yangberdiri pada berbagai bidang, dengan pemahamanmendalam terhadap dinamika pasarlokal
) CONSULTING : : ¢ ;
Gyl i Tl 4y tahun 2014,dengan fondasi kuat dari A Menggabungkan perspektiflokal dan global dalam setiap proyek, dengan pendekatanyang
pengalamanlokal dan internasionaldi bidang relevanterhadap konteksbisnisdi Arab Saudi
strategi, pemasaran dan komunikasi Kami A Mengombinasikanpengalamanlapangandengan pendekatanstrategi yangterstruktur, untuk
didukung oleh tim talenta Saudi yang menghasilkandampak yang berkelanjutan

berpengalaman dengan visi bersamauntuk
menciptakandampak yang berkelanjutan

GEU Eurogroup Consulting, perusahaankonsultan A Menyediakanlayananmenyeluruh, mulai dari strategi hingga teknologi, termasuk sustainability,

P strategi dantransformasibisnisyang didirikan erational excellence customer expenence leadership & chanmrtadlgltal dan teknolog|
g S padatahun 1982dan berkantor pusatdi Paris, /

Prancis Saatini, kamlberopera5|sec raglob
TIN berbagai industri, dengan fokus pa Strate
dan transformasibisnisyang bel
berkelanjutan
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Khalid AlShakhshir

Managing Partner,
Pure Consulting

Khalid AIShakhshirmembantu
perusahaanmemahamidan
menjalankanbisnisdi Arab
Saudi,dengan fokus pada
strategi pertumbuhan,
kemitraan, sertarealisasi
investasiyang selarasdengan
Vision 2030. lamemiliki
pengalamanluasbersama
instansipemerintah dan
perusahaanbesardi Arab
Saudi,mencakup perencanaan
masukke pasar,
pengembangan bisnis hingga
pembentukan kemitraan lokal.

Anas AlSafi

Managing Partner,
Pure Consulting

Anas AlSafterlibat dalam
berbagai inisiatif strategi,
transformasi dan pengembangan
pasar disektor publik maupun
swastadi Arab Saudi. la
memahami dinamika pasarlokal
dengan baik, serta
berpengalamandalam
mendorong pertumbuhan dan
peningkatan operasional di
berbagai sektor. la jugamemiliki
pemahamanyang kuat dalam
menjembatani kebutuhan bisnis
dengan arah kebijakandan
prioritas Vision 2030.

Damien Duhamel

Managing Partner,
Eurogroup Consulting

Damien Duhameldikenal sebagai
ahli dalam pengembangan bisnis

antaraIndonesia dan Arab Saudi.

la membantu perusahaandalam
strategi lintas negara, strategi
masukke pasar,serta pengaturan
investasi Dengan pengalaman
lebih dari 25 tahun, ia banyak
terlibat dalam membantu
perusahaanindonesiamemahami
pasar Saudi danmenyusun
strategi yang selarasdengan
Vision 2030.
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Dian Kuncoro

Director,
Eurogroup Consulting

Dian Kuncoro berperan dalam
pengembangan bisnis
IndonesiadArab Saudimelalui
strategi digital, perancangan
go-to-market, dan
pengelolaan hubungan
dengan klien. laberfokus
pada pemanfaatan ekosistem
digital untuk mempercepat
masukke pasar dan
memperkuat posisibisnis
khususnyadi pasar yang
dinamis seperti Arab Saudi.
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Contoh 1
Kimia Farma 0 Ekspansi ke Pasar Farmasi Arab Saudi

@ Konteks Pasar

Sektorfarmasidi Arab Saudimerupakansalahsatu yang terbesardi Timur Tengah,
dengan permintaan yang tinggi sertaregulasiyang ketat. Kondisiini membuat
akseske jaringan distribusi yang sudah mapan menjadi sangat penting.

Q Langkah Strategis

Kimia Farmamengakuisisimayoritas sahamdi DawaaMedical Servicessehingga
dapat langsung masuk ke pasarmelaluijaringan ritel farmasiyang sudahada
serta platform operasionallokal.

,‘A Hasil dan Dampak

A Akuisisi60% sahamDawaaMedical Services

A Akseslangsungke jaringan apotek di seluruh Arab Saudi

A Prosesmasukpasarlebih cepat dibandingkan membangun dari nol

A Penguatankapabilitasdistribusi di sektor kesehatanyang teregulasi

A Menjadi fondasi untuk pertumbuhan jangka panjang dan pengembangandi tingkat
regional

kimia farma

Member of Biofarma Group

D Eoume S
Contoh 2
Kementerian Perdagangan Indonesia (ITPC) 0 Strategi

Masuk Pasar melalui Ritel
@ Konteks Pasar

PerdaganganindonesiadArab Saudimencapaisekitar USD 7miliar, dengan pertumbuhan
sekitar45% pertahun. Namun, UMKM Indonesiamasih menghadapiketerbatasan
visibilitasdan akseske kanalritel utama.

Q Langkah Strategis

Pembukaan24 toko ritel Indonesia di Riyadhdengan kehadirandi beberapakota utama
di Arab Saudi.

,‘i Hasil dan Dampak

A Pendirian24 toko ritel Indonesia di Riyadhdengan kehadirandi beberapakota utama
di Arab Saudi

A Menjadi titik awal bagi UMKM dan brandlokal Indonesiauntuk mulai hadir di pasar
Arab Saudi

A Meningkatkanvisibilitasdan aksesproduk Indonesia di pasarritel

A Membantu memahamipermintaan pasarserta kesesuaiarproduk dengan kebutuhan
konsumen

A Menjadi dasaruntuk memperluaske jaringan ritel dan distribusi yang lebih besar

Promotion Center

Indonesia Trade
JEDDAH




Contoh 3

PT Halalan Thayyiban & Penyediaan Katering Haji di
Arab Saudi

@ Konteks Pasar

Arab Saudisetiap tahun menerimajutaan jamaahHaji, yangmendorong
kebutuhan besarakan layananmakanandengan standar kualitas konsistensj
dan kepatuhanhalal yangketat.

Q Langkah Strategis

PTHalalanThayyibanmenjalin kemitraan dengan perusahaandi Arab Saudiuntuk
menyediakanmakanansiap saji, sekaligusmenjadi bagian dari rantai pasok
katering Haji.

;& Hasil dan Dampak

A Nilai kontrak sebesarUSD12juta untuk layanankatering Haji

A Penyediaanmakananhalal siap saji untuk jamaah Haji 2026

A Terintegrasilangsung dalam rantai pasok katering Haji di Arab Saudi

A Memperkuat posisidi sektor layananmakanandengan volume besardan waktu
yang ketat

A Menjadititik awal untuk pengembangandi sektor pangan di Arab Saudi

PT. I I
TRayyiban
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Contoh 4

Danantara Investment Management 6 Pengembangan
Kampung Haji Indonesia di Makkah

@ Konteks Pasar

EkosistemHaji di Arab Sauditerus berkembang, seiring meningkatnyajumlah jamaahdan
kebutuhan akan akomodasiskalabesarsertainfrastruktur pendukung di sekitar Masjidil
Haram.

Q Langkah Strategis

PemerintahIndonesiamelalui Danantaralnvestment Managementmengakuisisiaset
hotel (Novotel ThakherMakkah)serta sekitar5 hektar lahan untuk pengembangan
kawasanDesa Haji Indonesia di Makkah.

,‘£ Hasil dan Dampak

A Investasisekitar USD 500juta untuk akuisisihotel dan lahan

A TambahaninvestasiUSD 70800 juta untuk pembangunan dan pengembangan

A Kapasitasawal sekitar4.300jamaah dengan potensi peningkatan hingga 23.000
jamaah

A Lokasistrategis sekitar2,5 kmdari Masjidil Haram, dengan aksesyang akan semakin
baik melalui infrastruktur baru

A Menjadi langkah awal kehadiranjangka panjang Indonesiadalam ekosistemHaiji di
Arab Saudi

Danantara
Indonesia g5
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Pendekatan Kami dalam Pengembangan
Bisnis di Arab Saudi

O

Memahami Pasar

Apakahada peluang pasar yang
relevanuntuk perusahaansaye?

Layanan kami:

A

A
A
A

Analisispeluang pasar di Arab Saudi

Analisispasar dan benchmarking
kompetitor

Pemetaanekosistem
Studi kelayakan

Masuk Pasar

Apa strategi danpendekatan go-to-market
yang paling tepat?

Layanan kami:
A Strategi danopsi go-to-market
Strategidistribusi dan identifikasi mitra

A

A M&A (identifikasitarget dan dukungan
pelaksanaan

A

Analisislokasi

n[lﬁ

Mengembangkan Bisnis

Bagaimanaperusahaansayadapat tumbuh
dan berhasildalam jangka panjang?

Layanan kami:

A

A
A
A

Rencanaeksekusigo-to-market

PMO dandukungan implementasidi
lapangan

Peluncuranoperasionaldan dukungan
pada tahun pertama

Komunikasj pemasaran dan adaptasi
pasar
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Jadwal Kami di Jakarta

Tim konsultan senior kami akan berada di Jakarta pada27930 April 2026 untuk mengadakan

serangkaian pertemuan guna membahas peluang investasidi Arab Saudi. Pertemuan ini juga menjadi

kesempatan untuk berdiskusi mengenai kondisi pasar di Arab Saudiserta pendekatan yang paling sesuai A,
untuk masuk ke pasar tersebut. — —p— 3
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